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I. GVOD

Prazkum tykajici se kultury a jejiho vnimani v Opavé si Statutarni mésto Opava zadalo
u spolecnosti SocioFactor s.r.o. na sklonku roku 2012. Poté nasledovala pfiprava vyzkumu a na
zacCatku roku 2013 také sbér dat mezi obfany mésta. Vysledky prlzkumu predstavujeme v této
vyzkumné zpraveé nazvané Kulturni Zivot a hodnoceni kulturnich aktivit ve statutdrnim mésté
Opava a publikované v bfeznu roku 2013.

Cilem vyzkumu bylo zjistit postoje a nazory obcanli mésta vici vybranym aspektim kultury
a kulturniho Zivota a déni ve mésté. Prlizkum byl koncipovan jako reprezentativni, aby bylo
mozno jeho vysledky zobecnit na celou populaci mésta. Jeho vysledky maji slouzit pfi pripravé
Kulturni koncepce statutdrniho mésta Opavy do roku 2020. V tomto sméru si prizkum kladl za cil
pfinést fadu podnétl a inspiraci, které by mély slouZit pfi zpracovavani ndvrhu koncepce.
Vystupy jsou proto prezentovany v takové podobé, aby byly vyuZitelné pfi tvorbé akcnich pland
kultury pro nasledujici roky. V Uvodu je zapotrebi zminit, Ze vysledky prlzkumu verejného
minéni a postojli obcanl ke kultufe nejsou absolutni a v ¢ase se mohou vyvijet a ménit, uplné
stejné jako se mohou vyvijet a ménit nazory obcand.

Dékujeme pracovnikim Odboru rozvoje mésta a strategického planovani a ¢lendm tymu
Kulturni koncepce statutarniho meésta Opava, ktefi se podileli na zadani prizkumu, na
prabézném odborném komentovani dotazniku a poskytovali mnoZstvi podnétl a inspiraci
v pribéhu pfiprav prizkumu. Podékovani patfi také obcanim mésta, ktefi neodmitli nase
tazatele a nasli si ¢as dotaznik vyplnit a zamyslet se nad aktualnim stavem kultury ve mésté.



II. METODOLOGIE PRUZKUMU

Vyzkumnou metodou, kterou jsme zvolili, byla metoda statisticko-kvantitativni. Data jsme sbirali
prostfednictvim dotaznik(l. Zadani vyzkumu predpokladalo osloveni priblizné 800 osob starsich
15 let pobyvajici v Opavé rok a déle. Celkem jsme oslovili 817 respondent(. Jejich vybér byl
proveden kvétnim zplsobem. Jednd se o standardni vybérovou techniku, jejiz podstatou je
»,hapodobovani” struktury celé populace z hlediska tzv. kvétnich kritérii. Vyzkum pracoval se
tfemi kvotnimi kritérii, podle kterych se tidili tazatelé pfi oslovovani ob¢ana. Jednalo se o jejich
vék, pohlavi a misto bydlisté.

Realizace prizkumu zahrnovala nékolik po sobé jdoucich a navazujicich ¢innosti. Nejdfive jsme
navrhli vyzkumny postup, obeznamili se s nabidkou kultury ve mésté a sestavili seznam
kulturnich zafizeni a aktivit. Vyznamnost jednotlivych zafizeni a ¢innosti jsme ovéfili v ramci
nékolika rozhovor( s osobami angazujicimi se na poli kultury ve mésté. Ddle jsme provedli tzv.
kvétni vybér a to podle struktury obyvatelstva mésta z posledniho scitani lidu (SLDB 2011).
Mésto jsme rozdélili do sektorl, v nichz poté tazatelé vyhledavali respondenty na zakladé
kvétnich instrukci. Tazatelé méli k dispozici tabulky, které stanovovaly, kolik osob se ma
v daném teritoriu oslovit, a podle jakych kritérii. Poté jsme navrhli dotaznik, ktery pribéiné
komentovali pracovnici a pracovnice magistratu a ¢lenové tymu Kulturni koncepce statutarniho
mésta Opava. Jejich prispénim byly vybrany oblasti zdjmu a byla kontrolovédna vécnda spravnost
dotazniku. Dotaznik Cital celkem 31 otazek, nékteré byly uzaviené, jiné oteviené. Dotaznik byl
pilotné otestovan, doplnén a nasledné wvytistén. V jeho zdhlavi respondenti nalezli informace
k pradbéhu dotazovani a instrukce k vyplnéni dotazniku.

Sbér dat probihal v prlibéhu mésice ledna a Unora a zajistilo ho celkem osm tazatell a tazatelek.
Tazatelé byli proskoleni a vybaveni originadlni visackou; pfi oslovovani respondentl vidy
vysvétlili cil sbéru dat, pozadali o vyplnéni dotazniku a dotazovanym nabidli asistenci. Néktefi
respondenti vyplnili dotaznik bez jejich pomoci, dalSim tazatelé asistovali a pomahali zvladat
pripadné obtize.

Dotazovani trochu komplikovala skutecnost, Ze nedavno, Ci ve stejné dobé, probihaly
ve mésté celkem tfi prizkumy verejného minéni, coZ negativné ovliviiovalo ochotu obcana
vénovat dotazovani svij ¢as. Jednalo se o jedinou komplikaci, se kterou jsme se potykali. Ziskand
data jsme prepsali do pocitace a vyhodnotili ve statistickém programu. Statistické vysledky jsme
doplnili komentarem a grafy. Vyzkumna zprava vznikla béhem prvnich dvou breznovych tydn(.



II. SOCIODEMOGRAFICKE CHARAKTERISTIKY RESPONDENTU

V nasledujicim textu uvadime vybrané sociodemografické ukazatele respondentu, ktefi se
prizkumu zucastnili. Nejdfive predstavime ty charakteristiky respondentt, které slouzily jako
tzv. kvotni kritéria. Jednda se o vék, pohlavi a méstskou ¢ast, ve které respondenti Ziji.
Popis vzorku doplnuji informace o socidlné ekonomickém statusu respondentd, vzdélani a délce
jejich pobytu v Opavé. Tyto Udaje poddvaji prehled o vyzkumném vzorku a umozni nasledné
rozkryt, zda a jak se od sebe jednotlivé kategorie ob¢an( lisi v ndzorech a hodnocenich kultury

ve mésté.

Jednim z kvétnich kritérii bylo pohlavi. Vice nez polovinu vybérového souboru tvofily zeny
(56,2%). Méné nez polovinu tvofili muzi (43,8%). Z oslovovani bylo zifejmé, Zze Zeny byly o néco

ochotnéjsi se vyjadrit k tématu kultury nez muzi.

Graf ¢. 1 — Respondenti podle pohlavi

zeny
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Respondenti podle pohlavi
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Dalsim z kvétnich kritérii byl méstsky obvod, ve kterém respondenti Ziji. Celkem se jednalo
0 patnact méstskych obvod(, v nichZ jsme respondenty oslovovali. S vyjimkou Pfedmésti se
podafilo kritéria dodrzet, pouze v této Casti jsme oslovili o néco méné respondentt, neZ bylo

ees




v planu. Pfi¢inou byla niZsi ochota respondentl vyplnit dotaznik a také vyrazeni nékterych
neuplné nebo ne zcela vérohodné vyplnénych dotaznik(.

Graf ¢. 2 — Respondenti podle méstského obvodu trvalého bydlisté

Respondenti podle méstského obvodu trvalého bydlisté
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Vék oslovenych respondentl byl dalSim z kvétnich kritérii. Podle véku jsme rozdélili
respondenty do Ctyf kategorii. V prvni vékové kategorii 15 — 19 let jsme oslovili 10,4%
respondentd, ve druhé vékové kategorii 20 — 39 let jsme oslovili 49,6% respondentl(, ve treti
kategorii 40 — 64 let jsme oslovili 32,9% respondent( a ve ctvrté vékové kategorii 65 a vice let

jsme oslovili 7,1% respondentu. V porovnani s kvétami je patrné, Ze se zvySujicim se vékem se
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obtiznéji dafilo ziskavat odpovédi. U respondentl s vékem klesal zajem o dotazovani a obecné
se hlife ziskavaly odpovédi od respondentt nad 40 let.

Graf €. 3 — Respondenti podle véku
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NejstarS$i obcan, ktery odpovédél na otdzky v dotazniku, se narodil vroce 1931. Naopak
nejmladsi respondenti se narodili v roce 1998. Priimérny vék respondent(l byl 39 let.

Jakého nejvyssiho vzdélani respondenti dosahli? Vice nez dvé pétiny oslovenych respondent(
mélo stfedoSkolské vzdélani s maturitou (43,5%). Nasledovala je témér Ctvrtina osob
s vysokoskolskym vzdélanim (24,3%) a témér pétina se stredoskolskych vzdélanim bez maturity
¢i s ucebnim oborem (19,2%). Nejméné bylo ve vzorku zastoupeno respondentd s ukonéenym
nebo neukonéenym zakladnim vzdélanim (9,1%) a s vy3sim odbornym vzdélanim (3,9%).



Graf €. 4 — Respondenti podle dosazeného vzdélani

Respondenti podle dosazeného vzdélani
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Z hlediska socidlné-ekonomického statusu jsme oslovili tfetinu zaméstnancli v soukromém
sektoru (33,0%). Vice nez pétina respondentl uvedla, Ze studuje (21,4%). Zaméstnancl ve
stdtnim sektoru je ve vzorku zastoupena méné nez pétina (16,8%) a dichodcl zhruba desetina
(10,1%). Méné nez desetina oslovenych se oznacila za podnikatele (7%), nezaméstnané (5,2%),
na rodiCovské dovolené ¢i v domacnosti (4,6%), nebo patfili k jiné kategorii (4,6%). Témér tri
procenta respondentli oznadilo vice kategorii soucasné, napt. se jednalo pracujici dlichodce
nebo osoby studujici pfi zaméstnani.

Vysledky za jednotlivé kategorie nelze scitat dohromady, respondenti totiz mohli oznacit vice
moznosti soucasné (v pfipadech pracujicich studentd, dlichodct apod.).



Graf €. 5 — Respondenti podle socidlné-ekonomického statusu
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Predpokladali jsme, Ze na ndvstévnost kulturnich akci mlze mit vliv i financni situace
respondentd. Proto jsme se také dotazovali, jaky je primérny cisty mésicni pfijem respondenta.
Na tuto citlivou otdzku nakonec odpovédély vice nez Ctyri pétiny dotazanych (80,2%). Ostatni
bud odmitli odpovédét, nebo uvedli, ze zadny pfijem nemaiji.

Tabulka ¢. 1 — Respondenti podle ¢istého mésicniho pfijmu

do 10 tis. K¢ 31,3%
11 - 20 tis. K¢ 52,3%
21 - 30 tis. K¢ 14,2%
nad 30 tis. K¢ 2,2%

Také jsme se ptali, kolik let respondenti v Opavé bydli. Soubor mizZzeme rozdélit do péti
kategorii: do 4 let v nékterém z méstskych obvodd Opavy Zije 4,4% respondentll, 5 — 10 let 8,6%
respondentl, 11 — 20 let 18,7% respondentt, 21 — 40 let 41,4% respondentll a 41 a vice let
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26,9% respondentl. Priimérny respondent Zije v Opavé 30 let. Do jednoho roku bydli v Opavé

0,8% respondentl a 0,2% respondentl zde Zije jiz 81 let. Z vysledkl je patrné, Ze jsme oslovili

respondenty, ktefi se daji oznacit za usedI|é.

Graf ¢. 6 — Respondenti podle délky bydleni ve mésté

Respondenti podle délky bydleni
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IV. VZTAH OBCANU KE KULTURE

Vjaké mife se respondenti vlastné v oblasti kultury angazuji? Jsou velkymi pfiznivci
a pravidelnymi navstévniky kulturnich akci, nebo naopak kulturni akce nenavstévuji a kultura je
nezajima?

Ze sami kulturu tvofi nebo se v oblasti kultury angazuji, uvedly 3,4% respondentd. Jednd se
o osoby, které v kulture pfimo plsobi a maji o ni znacny prehled. Vedle téchto angazovanych
respondentl existuji pfiznivci a pravidelni ndvstévnici kulturnich akci, kterych je mezi
respondenty vice nez pétina (20,2%). Nejcastéji vSak respondenti uvadéli, Ze jsou méné
pravidelnymi navstévniky kulturnich akci (35%) nebo jejich prilezitostnymi a nahodnymi
navstévniky (32,4%). Kulturni akce viibec nenavstévuje a kultura pfilis nezajima témér desetinu
dotazanych (9%). Pokud secteme respondenty, ktefi se hlasi ke kultufe a jsou angaZovanymi,
pfiznivci a pravidelnymi ¢i méné pravidelnymi ndvstévniky, jedna se témér o tfi pétiny
dotazanych (58,6%). Oproti nim stoji lidé, ktefi jsou spiSe pfilezitostnymi a nahodnymi
navstévniky kulturnich akci nebo se o kulturu nezajimaji — téch je vice nez dvé pétiny (41,4%).

Graf €. 7 — Mira angaZovanosti respondent( v oblasti kultury

Mira angaZovanosti respondentt v oblasti kultury
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32,4%
35% °
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obl.kultury navstévnici kulturnich akei navitévnici kultura je pfili3
angazuji kulturnich akci kulturnich akci nezajima
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Dalsi otdzka, kterad zjistovala ucast lidi na kulturnim Zivoté ve mésté, se tykala frekvence
navstévnosti kulturnich akci. Ptali jsme se, k jak ¢astym navstévniklm kultury respondenti patfi,
jak Casto navstévuji kulturni akce ve mésté. Témér denni navstévnost uvedlo 0,3% respondentd,
nékolikrat do tydne akce navstévuje 2,9% respondentl a jednou do tydne 7% respondentd.
Nékolikrat za mésic kulturu navstivi témér Ctvrtina respondentt (23,4%) a jednou za mésic vice
nez Ctvrtina (28,8%). Jen nékolikrdt do roka navstivi néjakou kulturni akci témér tretina
respondentl (31%). A zZadnou kulturni akci nikdy nenavstivila méné nez desetina dotdzanych
(6,6%). Respondenty mUzeme tedy rozdélit do dvou skupin: kulturni akce navstévuji vice nez tfi
pétiny osob ze vSech dotazanych (62,4%); zbyvajici vice neZ tretina vykazuje malou ¢i Zadnou
navstévnost (37,6%). KdyZ vysledky porovname s pfedchozi angaZzovanosti v kultufe, zjistujeme,
Ze spolu koresponduji.

Graf ¢. 8 — Frekvence navstévnosti kultury

Cetnost navstévnosti kultury

téméF denné ' 0,3%

nékolikrat do tydne 2,9%
jedenkrat do tydne 7,0%
nékolikrat za mésic 23,4%
jednou za mésic 28,8%
jen nékolikrat do roka 31,0%

nikdy 6,6%
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A s kym respondenti za kulturou nejcastéji chodi, s kym kulturni akce nejcastéji navstévuji?
Vysledky nelze napfi¢ kategoriemi sCitat dohromady, protoze respondenti mohli vybrat vice
odpovédi soucasné, tfeba v pfipadé, kdy kulturu navstévuji se znamymi, prateli, ale také
s kolegy ze zaméstnani.
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Nejcastéji chodi spolecné s partnerem ¢i partnerkou (64,7%) a se znamymi a prateli (61,6%).
Vice nez ¢tvrtina respondentl za kulturou vyrazi spolecné s détmi Ci s vnoucaty (26,1%). Méné
nez pétina tak ¢ini s pfibuznymi /rodice, sourozenci/ (17,3%) nebo s kolegy ze zaméstnani
(15,4%). Zaroven plati, Ze existuji i solitéfi, ktefi akce navstévuji bez doprovodu druhych (11,3%).

Graf €. 9 — Spolecné navstévy kulturnich akci
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S partnerem ¢i partnerkou nejcastéji za kulturou vyrazi zaméstnanci ze soukromého sektoru.
Doprovod znamych a pratel je nejcastéjsi u navstév hudebniho a filmového uméni, u studentl a
obecné mladsich vékovych kategorii. S vnoucaty a détmi se za kulturou castéji vydavaji starsi
vékové kategorie. Osoby na rodi¢ovské dovolené, ale i zaméstnanci ve statnim sektoru castéji
spolecné mifi za scénickym uménim. V doprovodu pribuznych jsou Castéji navstévovany akce
vytvarného uméni. S kolegy ze zaméstnani se mifi Castéji za hudebnim uménim. Lidé bez
doprovodu uprednostniuji navstévy akci vytvarného umeéni a literarni.

O které oblasti kultury se respondenti nejvice zajimaji? Dotazani méli mozZnost uvést vice
oblasti soucasné, proto nelze vysledky v jednotlivych kategoriich scitat dohromady. Respondent
mohl napriklad uvést, Ze projevuje soucasné zdjem o hudebni i filmové uméni. Z vysledku je
patrné, Ze se Opavané nejvice zajimaji o oblast hudebniho uméni (63,5%) a filmového umeéni
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(62,6%). O pfriblizné polovinu méné deklaruji zajem o scénické umeéni (28%) a o oblast literatury
(26,7%) respondentll. Méné nez pétina dotdzanych (18,5%) se zajima o vytvarné umeéni.

Graf ¢. 10 — Zajem o oblasti kultury

Mira zajmu o jednotlivé oblasti kultury

0,
e w 62,5%

62,6%
—— oo
scénické uméni l 28,0%
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e | (D 57

vytvarné uméni 18,5%
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Také jsme zjistovali, které skutecnosti, a v jaké mife, jsou pro respondenty v jejich Zivoté
dulezité. Respondenti méli moznost vyznam jednotlivych oblasti oznacit na skale od 1 (velmi

vvvvvv

rodina, prace a také pratelé a znami.

Tabulka ¢. 2 — Hodnotové orientace respondentt

Prace Rodina Prateléa Volnycas Politika NabozZenstvi
znami

velmi dllezita 53,1% 87,7% 51,8% 35,9% 7,8% 9,1%
spise dulezita 24,6% 7,3% 31,8% 31,7% 12,6% 10,5%
ani dilezita ani 12,0% 3,0% 12,9% 23,3% 24,7% 14,0%
nedulezita

spiSe nedulezita 2,0% 0,8% 2,3% 5,7% 17,9% 13,4%
urcité neddalezita 8,3% 1,2% 1,2% 3,4% 37,0% 53,0%
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Pokud vysledky porovname s Evropskym vyzkumem hodnot (vysledky za CR, rok 2008), tak
zjistujeme, Ze respondenti z Opavy v ramci oznaceni ,,velmi dlleZité” vykazuji obdobné vysledky
jako celad CR ve vnimani dileZitosti prace (EVS - 52,3%), naboZzenstvi (EVS - 8,3%) a politiky (EVS -
7%). Nadprimérné ale vyzdvihuji dlleZitost pratel a znamych (EVS - 28,2%), rodiny (EVS - 83,5%)
a volného Casu (EVS - 24,9%). Pravé tato posledni hodnota m{iZe ovliviiovat vnimani kultury jako
zpUsobu, jak kvalitné a smysluplné volny cas travit.
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V. KULTURA V OPAVE V PERSPEKTIVE RESPONDENTU

Pro hodnoceni kultury jako takové je dulezité, jakou prioritu ji obcané davaji ve srovnani
s dal$imi oblastmi. Dale uvadime vysledky porovnani rtiznych oblasti, jimiz by se podle nazoru
dotazanych mélo mésto co nejnaléhavéji zabyvat. Respondentlim jsme predlozili vycet oblasti
Zivota ve mésté, jimz méli udélit preference, ptriCemz jsme vybér omezili maximalné na tfi. Opét
tedy plati, Ze respondent mohl oznacit vice moznosti. Z grafu je patrné, Ze ob¢ané mésta Opavy
pocituji nejvétsi potfebu zlepseni v téchto oblastech: zdravotnictvi (37,3%), Zivotniho prostredi
(33,2%) a socialnich véci (29,3%). Kolem pétiny respondentli doporucuje se zabyvat dopravou
(23,7%), sportem (20,1%) a bydlenim (20,1%). Jak vidime, kultura patti z hlediska ,naléhavosti“
mezi nejméné doporucované oblasti (14,4%), umistila se na osmé pozici z jedendcti. PFiblizné
stejné procento respondentl doporucilo se zabyvat vzdélanim (16,5%). Za kulturou se umistila
tato témata: pamatkova péce (11,7%), cestovni ruch (10%) a jiné oblasti (4,9%).

Graf €. 11 — Oblasti naléhavého zajmu ze strany mésta
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Doporucovana témata se diferencovala podle véku respondentl. Osoby pattici k vékové
kategorii 20 - 39 let preferovaly zdravotnictvi (45,2%), Zivotni prostifedi (52,2%), socialni véci
(50,3%), dopravu (50%), sport (56,5%) a bydleni (50%). Ve vékové kategorii 40 - 64 let byly
doporucovany zdravotnictvi (37,4%), Zivotni prostredi (36,1%), socialni véci (32,6%), doprava
(35,6%), sport (25%) a bydleni (35,5%).

Ukazalo se, Ze ,naléhavost”, se kterou by se mélo mésto vénovat kultufe, vnimaji ¢astéji nez
ostatni studenti a lidé pattici do vékovych kategorii 15 — 39 let. Podpora kultury tedy spise patfi
k tématu, které nastoluji mladsi lidé.

Je symbolickd hodnota mésta néjak spojena s oblasti kultury? PovaZuji obyvatelé Opavy své
mésto za kulturni centrum? A pokud ano, tak v jaké mite? Jak z odpovédi vyéteme, Opava
v oCich respondentl plni Ulohu regiondiniho kulturniho centra. Za kulturni centrum samo pro
sebe a blizké obce Opavu oznacila vice neZ tfetina dotdzanych (37,2%), méné nez tretina ho
poklada za kulturni centrum v ramci okresu (31,4%) a jako kulturni centrum Slezska Opavu
vnima vice neZ pétina dotdzanych (20,6%). V olich prevdiné vétSiny tedy Opava hraje roli
regionalniho kulturniho centra (89,2%). Za kulturni centrum Moravskoslezského kraje mésto
oznacilo 2,9% dotazanych a celé Ceské republiky 0,7% dotazanych. Ze by Opava byla kulturnim
centrem, vyluc€uje 7,2% respondent(.

Graf ¢. 12 — Mésto Opava jako kulturni centrum

Je Opava kulturnim centrem?
pro Ceskou republiku 0,7%
pro Moravskoslezsky kraj 2,9%
pro Slezsko 20,6%
pro okres 31,4%
sama pro sebe a blizké obce 37,29
ne 7,2%
0% 5% 10%  15%  20%  25%  30% @ 35%  40%
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PtileZitostni a ndhodni navstévnici kulturnich akci ¢astéji vnimaji Opavu jako kulturni centrum
samo pro sebe a blizké obce. Se stoupajici angazovanosti dotazanych v oblasti kultury a se
zvysujici se frekvenci navstév kulturnich akci respondenti prikladaji méstu vétsi nadregionalni
vyznam. Jsou presvédceni, Ze Opava je kulturnim centrem pro mnohem Sirsi oblast neZ jen pro
své nejblizsi okoli.

Zajimalo nds, zdali Opava svym obyvatelim nabizi dostatecné kulturni vyziti. Urcité je o tom
presvédcena témér Ctvrtina respondentll (23,7%) a spiSe si to mysli vice neZ polovina
respondentl (58,8%). Celkem jsou s nabidkou kulturniho vyZiti tedy spokojeny vice nez Ctyfi
pétiny dotazanych (82,5%). Za spiSe nedostatecné kulturni vyziti ve mésté oznacila vice nez
desetina dotazanych (15,5%) a za urcité nedostatecné 2% respondentld. Celkem jsou
nespokojeny necelé dvé desetiny dotdazanych (17,5%).

Graf ¢. 13 — Vnimani dostatecnosti kulturniho vyziti

Dostatecné kulturni vyziti ve mésté
urcité ne

spise ne 2,0% urcité ano

155% = 23,7%

spise ano
58,8%

Dostatecné kulturni vyziti ve mésté nalézaji Castéji osoby, které se v kulture dobre orientuji
a patfi ktém lidem, ktefi kulturu tvofri anebo se v ni angazuji, ¢i jsou jejimi pfiznivci a
pravidelnymi navstévniky. Naopak ti, ktefi kulturni akce nenavstévuji, nebo je kultura nezajima,
Castéji oznacovali vyziti za zcela nedostatecné.

Dale méli respondenti oznacit, jak vnimaji soucasny stav kultury ve mésté. Jako urcité dobry ho
oznacila témér pétina dotdzanych (19,7%) a jako spiSe dobry vice neZ polovina dotdzanych
(55,8%). Kladné jej tedy hodnoti vice neZ tfi Ctvrtiny respondentt (75,5%). Za spiSe Spatny ho
oznacilo 11,7% a za urcité Spatny 0,8% respondent(, celkem tedy vice nez desetina dotazanych
(12,5%). Odpovédeét na otazku nedokazalo 12% dotazanych.
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Graf ¢. 14 — Hodnoceni sou¢asného stavu kultury ve mésté

Soucasny stav kultury ve mésté
urcité spatny nedokazu

0,8% posoudit

12,0%

spise Spatny
11,7%

urcité dobry
19,7%

spise dobry
55,8%

Soucasny stav kultury ve mésté povazuji za dobry castéji lidé, ktefi se v kulture dobfe orientu;ji
a patti k lidem, ktefi kulturu tvofi anebo se v ni angazuji nebo jsou jejimi ptiznivci a pravidelnymi
navstévniky. Skupina pravidelnych navstévnika a priznivcl se ale déli na dvé podskupiny — jedna
je se sou¢asnym stavem spokojena, druha zase neni.

Co se tykd spokojenosti se stavem kultury, podrobnéji jsme se dotazovali na spokojenost
s nabidkou kultury a s kvalitou kulturnich akci. Kulturni nabidku ve mésté oznacila za velmi
dobrou méné nez pétina respondentll (16,9%) a za spiSe dobrou vice neZ polovina respondent
(55,5%). Celkové jsou tedy s kulturni nabidkou spokojeny témér tfi ¢tvrtiny dotazanych (72,4%).
Za spiSe Spatnou ji oznacila vice neZ desetina dotazanych (12,8%) a za velmi Spatnou jen
nepatrné procento dotazanych (1,5%). Spokojena s kulturni nabidkou v Opavé tedy neni vice nez
desetina obcanu (14,3%). Na poloZenou otazku nedokazala odpovédét vice nez desetina
respondent( (13,3%).
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Graf ¢. 15 — Hodnoceni kulturni nabidky ve mésté

Hodnoceni kulturni nabidky ve mésté

spise dobra spise Spatna
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Méné pravidelni ndvstévnici, a pfrileZitostni a nahodni navstévnici, Castéji povazuji kulturni
nabidku za spiSe dobrou. Ale lidé, ktefi kulturu tvofi anebo se v ni angaZuji, nebo jsou jejimi
pfiznivci a pravidelnymi navstévniky, se opét déli do dvou skupin: jedna je s kulturni nabidkou
spokojena, druhd zase neni. Navstévnici, ktefi za kulturou vyradzi nékolikrat za mésic nebo
jednou za mésic, jsou s nabidkou pomérné spokojeni. Jak se zdd, velmi Casti navstévnici uz si ale
maji problém vybirat.

Jinou strankou je kvalita kulturnich akci, kterou jsme nechali respondenty posoudit v rdmci
horizontu nékolika poslednich let. Témér pétina respondentl uvedla, Ze se kvalita, podle jejich
minéni, urdité zlepsila (18,6%) a vice nez dvé pétiny pocitovaly, Ze se spise zlepsila (42,9%). Ze je
stejnd, tedy Ze se ani nezlepsila ani nezhorsila, uvedla necelad tfetina respondentl (30,6%).
Naopak Ze se kvalita kulturnich akci spiSe zhorsila, uvedla méné nez desetina dotazanych (6,6%).
A Ze se urcité zhorsila, to zminil jen nepatrny pocet respondentl (1,3%). Pokud secteme ty
respondenty, kteri uvedli, Ze se kvalita vice ¢i méné zlepsila nebo alespon zUstala stejna, ziskame
udaj 92,1%.
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Graf ¢. 16 — Hodnoceni kvality kulturnich akci v horizontu poslednich let
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Zlepseni v oblasti kvality kulturnich akci pocituji vSechny skupiny pravidelnych a méné

pravidelnych navstévnik( akci. Na tom se, az na par vyjimek, shoduji. Neménnou kvalitu v ¢ase

oznacili cCastéji lidé, kteri jsou pfrilezitostni ¢i ndhodni navstévnici nebo kulturni akce

nenavstévuji a kultura je nezajima.
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VI. DOSTUPNOST KULTURY OBCANUM

Maji respondenti dostatek informaci o tom, co se v oblasti kultury ve mésté déje? Dostatek
informaci ma urcité vice nez ctvrtina respondentl (25,4%) a spiSe dostatek jich ma témér
polovina respondent(l (48%). Celkem vnimaji dostatecnost informaci o kulture ve mésté témeér
tfi ctvrtiny respondent( (73,4%). Naopak informace spiSe postrada vice nez pétina dotazanych
(21,4%) a zcela je postradd méné neZ desetina dotdzanych (5,2%). Celkem rezervy
v informovanosti vnima vice nez ¢tvrtina obcan( (26,6%).

Graf ¢. 17 — Hodnoceni dostatec¢nosti informaci o kulture ve mésté

Dostatek informaci o kulture ve mésteé

spise ne
21,4%

spise ano
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Nedostatek informaci uvadi castéji nez ostatni skupiny pfrilezitostni a nahodni navstévnici
kulturnich akci, a ti, ktefi kulturni akce nenavstévuiji, a kultura je nezajima.

Pokud se respondent rozhoduje o navstéveé kulturni akce, co je pro néj dlilezité, co jej nejvice
presvédci? Opét mohli dotazovani vybrat vice moZnosti soucasné. V nejvétsi mirfe ovliviiuje
rozhodnuti autor ¢i konkrétni predstaveni (57,7%), ale také cena (48,1%). O néco méné ovliviiuje
vybér interpret (38,1%) a doporuceni znamych (32,1%). Svou roli hraje i doba konani akce
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(27,9%), upoutavky Ci recenze (26,4%) a misto konani akce (22,4%). Poradatele ¢i jméno
instituce respondenti uvadéli nejméné (7,5%).

Graf ¢. 18 — Co respondenty nejvice presvédci k navstéve kulturni akce

Co respondenty nejvice presvédci
] | | | | |
autor, konkr.pfedstaveni [ | | | | §57,7%
cena ) 48,1%
interpreti 38,1%
doporuceni zndmych 32,1%

doba konani 27,9%

upoutavky, recenze 26,4%
misto kondnf 22,4%

pofadatel, jméno instituce 7,5%
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A pokud respondenti nemohou navstévovat rlizné kulturni akce a zafizeni tak, jak by chtéli,
co byva obvykle tim hlavnim diivodem? Odpovédi jsme omezili na vybér maximalné tfi dvodu
z nabizeného vyctu, opét tedy mohli respondenti uvést vice moznych odpovédi soucasné.

Ukazalo se, Ze témér polovinu respondent(l limituje nedostatek volného ¢asu (47,8%), v mensi
mife pak nedostatek penéz na kulturu (27,9%). Méné nez c¢tvrtinu dotdzanych odrazuje
predrazené vstupné (23%) nebo jim brani rodinné povinnosti (20,9%). Jako problém vidi vice nez
desetina dotdzanych Spatnou a nezajimavou nabidku (14,6%), dale nedostatek informaci
o akcich (14,3%) a nevyhovujici dobu konani akci (10,5%). Méné neZz desetina respondentl
zminila malou nabidku kulturnich akci (8,3%), Spatnou dostupnost a dojizdéni (7,6%), problémy
se zdravim (5,7%) a neatraktivni prostory (3,6%). Jiny divod uvedlo 6,2% respondent(;
definovali jej napf., Ze je kultura nebavi, Ze ji nevyhledavaji s rodinou kvuli jinym zajmim,
zejména sportu ¢i zahradniceni, Ze respondenti seniofi se boji vychazet vecer ven, ale také to,
Ze uroven kultury klesla a respondentovi se nelibi moderni dila, nebo ,,nepatfi do cilové skupiny,
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pro kterou je kulturni nabidka vyvijena“. DuleZité jsou také opakujici se pozndmky o tom,
Ze upoutavky na kulturni akce nebyvaji zverejrovany s dostate¢nym predstihem.

Graf €. 19 — DUvody nizké ndvstévnosti kulturnich akci

Dlvody nizké navstévnosti
A1 1 /1 /! | | | | |
nedostatek volného ¢asu I 47,8%
nedostatek penéz na kulturu 27,9%
pfedraZené vstupné 23/0%
rodinné povinnosti 20,9%
$patna a nezajimava nabidka 14,6%
mdlo informaci o akcich 14,3%
nevyhovujici doba kondni akci 10,5%
mala nabidka kulturnich akci 8,3%
§patna dostupnost, dojizdéni 716%
jiny divod 6,2%
zdravi 57%
neatraktivni prostory 6%
pd pd pd e pd pd pd pd
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Hned druhou pfic¢inou nizké navstévnosti je nedostatek penéz na kulturu. Je na misté se zeptat,
kolik penéz mésicné v priméru respondenti za kulturu vydaji? Pridmérny mési¢ni vydaj
respondenta Cini 390 K¢ za mésic. Do 200 K¢ vydaji za kulturni akce mési¢né vice nez dvé pétiny
respondent( (43%). Castku od 201 K¢ do 500 K¢ vydaji mésiéné vice nez dvé pétiny respondentd
(41%), ¢astku od 501 K¢ do 1 000 K¢ vyda vice nez desetina dotazanych (13,1%), ¢astku 1 001 K¢
az 2 000 K¢ 2,6% respondentd a vice nez 2000 K¢ vyda v praméru mési¢né 0,4% respondentu.
Respondenti vSak uvadéli, ze za kulturnimi akcemi jezdi i do jinych mist nez v ramci Opavy —
zejména do Ostravy, a jejich vydaje jsou rozdilné v riznych mésicich.
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A jak hodnoti Opavané cenovou pfijatelnost jednotlivych kulturnich akci a zafizeni ve mésté?
Vysledky jsou zachyceny v tabulce.

Tabulka ¢. 3 — Hodnoceni cenové pfijatelnosti kulturnich akci a zafizeni ve mésté

kina koncerty divadla knihovny  vystavy kluby
zcela prijatelné 12,9% 13,8% 23,0% 58,4% 27,8% 21,7%
spiSe prijatelné 20,4% 32,1% 34,0% 24,0% 35,1% 29,3%
ani tak ani tak 28,0% 32,5% 28,4% 8,5% 27,8% 31,4%
spiSe neprijatelné 20,5% 13,5% 8,8% 5,0% 5,2% 8,4%
zcela neprijatelné 18,2% 8,1% 5,8% 4,1% 4,1% 9,2%

Uvedené vysledky ukazuji, Ze cenové nepfijatelnd jsou predevsim kina. Cenovou pfijatelnost
méli respondenti potiebu ¢asto komentovat. Uvadime nejdllezitéjsi postrehy:

e Knihovny — ti, ktefi jejich cenovou pfijatelnost hodnotili zaporné, uvadéli jako divod,
Ze ackoliv roéni poplatek v knihovnach se na prvni pohled nejevi jako vysoky, stav
knizniho fondu v knihovné Petra Bezrue a v univerzitni knihovné cené stejné
neodpovidd. Studenti si navic nakupuji skripta. A pro seniory jsou knihovny i tak drahé.
Dale respondenti uvadéli, Ze v knihovné Petra Bezrude jsou nékteré knihovnice
neochotné. Také se objevil postfeh, Ze ackoliv napf. v multikiné CineStar stoji listek
kolem 150 K¢, tak za tuto cenu maji navstévnici dostatecny komfort, a naopak
v knihovné se plati ro¢ni poplatek, ale potfebné knihy a materidly tam nejsou k dispozici.
Knihovny v jinych méstech (napt. Ostrava) jsou podle vypovédi mnohem vybavenéjsi.

e \ystavy — respondenti uvadéli, Ze jsou ochotni si za dobrou vystavu pfiplatit, zalezi pry na
tématu.

e Kina — néktefi respondenti uvadéli, Ze je Zadouci regulovat ceny vstupného.
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VII. HODNOCENI KULTURNICH ZARIZENi

vewvs

Které instituce a akce jsou pro ob¢any nejzajimavéjsi? Které povazuji za atraktivni a lakavé?
Opét méli respondenti moznost uvést vice moznosti.

V souladu s predchozimi zjisténimi respondenti nejvice preferuji kina (52,7%) a divadla (47,6%).
Priblizné tretina dotdzanych povaZuje za zajimavé tanecni zabavy a plesy (37%), koncerty
populdrni hudby (34,4%), muzea (32,7%), hudebni kluby (30,8%) a knihovny (30%). Kolem pétiny
obcanu oslovuji vystavy (22,7%), €ajovny (22,5%), galerie (21,1%), diskotéky (20,7%), besedy a
pFednasky (18,6%) a koncerty vainé hudby (17,8%). Cinnost v nékterém hudebnim, taneénim &i
jiném souboru uvedlo 6,2% respondentl a ¢innost v nékterém ze spolkl ¢i zajmovém sdruzeni
4,7% dotdzanych.

Graf €. 20 — Atraktivita instituci a akci u respondentt
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Muzea jsou atraktivni pro osoby nad 40 let véku. Divadla pfitahuji v kultufe angaZované lidi, jsou
spojeny s ¢astymi, viceméné pravidelnymi navstévami a jsou jakousi trvalou soucdsti kulturniho
Zivota; jejich navstévy jsou preferovany v doprovodu partnera ¢i partnerky. Hudebni kluby jsou
pritaZlivé pro v kultufe angaZované osoby, pravidelné navstévniky kulturnich akci obecné, ¢astéji
pro studenty a lidi do 39 let, ktefi je navstévuji v doprovodu znamych a pratel. Tolik atraktivni
kina symbolizuji predevsim S$irsi socidlni udalost, protoZe jsou navstévovany v doprovodu fady
blizkych osob (rliznorodé kategorie doprovodu). Kina navstévuji pfiznivci a pravidelni navstévnici
kulturnich akci. Jedna se zejména o vékovou kategorii 20 — 39 let a ¢astéji o osoby se stfednim
vzdélanim s maturitou a vysokoskolaky. Knihovny jsou atraktivni vice pro Zeny, objevuji se zde
CastéjsSi spolecné ndvstévy s détmi a vnoucaty. Tanecni zdbavy a plesy jsou Sirokou socidlni
udalosti populdrni rovnomérné napfi¢ vsemi skupinami respondentu.

Dale nas zajimalo hodnoceni fungovani stéZejnich kulturnich instituci a zafizeni v Opavé.
Respondenti je hodnotili zndmkovanim jako ve $kole, zndmkami od 1 do 5 (1 = vyborné, 2 =
chvalitebné, 3 = dobre, 4 = dostatecné, 5 = nedostatecné). Pokud danou instituci respondenti
neznali ¢i s ni neméli zkuSenost, nehodnotili ji. Vysledky predstavujeme v tabulkach.

Tabulka €. 4 — Hodnoceni fungovani kulturnich instituci a zafizeni (a)

Slezské 3 . e e
divadl Obecni DUm Kostel sv. KD Na  Minoritsky
ivadlo
dim umeéni Vaclava  Rybnicku klaster
Opava
vyborné 48,5% 34,5% 25,6% 35,7% 24,7% 31,5%
chvalitebné 35,0% 37,2% 40,9% 33,0% 41,0% 39,6%
dobre 12,4% 21,3% 22,8% 23,2% 25,8% 19,0%
dostatecné 3,9% 6,1% 8,2% 6,3% 6,7% 8,1%
nedostatecné 0,2% 0,9% 2,5% 1,8% 1,8% 1,8%

27



Tabulka ¢. 5 — Hodnoceni fungovani kulturnich instituci a zatizeni (b)

i Slezské Slezska Knihovna Stredisko
Loutkové . . . . . .
. zemské univerzitav Petra volného Kino Mir
divadlo . . .
muzeum Opaveé Bezruce casu
vyborné 40,1% 52,3% 38,2% 48,4% 37,2% 11,8%
chvalitebné 35,4% 32,1% 36,7% 29,3% 37,7% 26,2%
dobre 14,9% 13,0% 17,9% 13,8% 19,6% 24,7%
dostatecné 7,0% 2,3% 4,4% 7,1% 4,0% 18,5%
nedostatecné 2,6% 0,3% 2,8% 1,4% 1,5% 18,8%
Tabulka ¢. 6 — Hodnoceni fungovani kulturnich instituci a zafizeni (c)
) Cirkevni ZUS Opava ZUS Viclava )
CineStar . ; L. ; Matice
konzervato (vytvarny Kalika (hudebni a i
Opava . L Slezska
3 obor) dramaticky obor)
vyborné 48,7% 19,0% 40,7% 50,0% 27,0%
chvalitebné 35,3% 38,0% 36,4% 30,5% 33,6%
dobre 11,5% 27,0% 15,0% 16,3% 28,5%
dostatecné 2,9% 11,0% 7,2% 2,6% 7,3%
nedostatecné 1,6% 5,0% 0,7% 0,6% 3,6%
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Pokud porovname primérnd hodnoceni,

tak nejlépe hodnocenymi jsou Slezské zemské

muzeum, Slezské divadlo Opava, ZUS Véclava Kalika (hud. a dramaticky obor), CineStar Opava,
Knihovna Petra Bezrude, ZUS Opava (vytvarny obor), Stfedisko volného €asu, Loutkové divadlo a

Slezska univerzita v Opavé

Graf ¢. 21 — Primérné hodnoceni kulturnich instituci a zatizeni v Opavé

-] L4 r r r - - rd wr rd

Prumeérna hodnoceni kulturnich instituci a zarizeni

3,5
3

2,5

2

1,5

1

0,5

0

AL} N2 A) N a0 © N vy W\

d\&aﬁ\oo‘;‘? e o oo ?)eﬂ& o \(\0@5 p N"_’é\‘ " = qaéa Ng& o ({N«\‘e NE @‘\0\\1\

e O AC X2 2 \ FUAN ) 2 @ N oy e il
ol A oS PRACEIN G o ) W Qv A% “a ) o \\.0

¥-g13‘° @ N RO A @\‘“t&r;& N o e s "
H e 00, 00 o C
9 el W B0 9 4e®
\-3
o
Ve
—L\)

Uvadime nékteré komentare respondentu:

e Kino Mir: ,,Ma sice niZsi cenovou uroveni neZ CineStar, ale tomu odpovidd i jeho troven —
je zastaralé, neatraktivni.” ,,Kino Mir hodnotim Spatné, protoZze nemd zajimavé filmy.”

e Matice Slezska: ,,Matici Slezskou jsem ozndmkoval zndmkou pét, protoZe nepropaguje

Slezsko.”

e CineStar: I kdy?Z je drazsi, poskytuje komfort.”

e Knihovny: ,Nevhodnd ¢asovad dostupnost vypujcni doby v knihovné (v patky mame nejvice
casu, tak by ji mohli protdhnout do 18.00 hodin).”

e Kulturni ddm Na Rybnicku: , Pusobi chladné.”

e Slezské divadlo Opava: Dava ,mdlo predstaveni”.
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Jak dobfe funguji opavské galerie? Opét pouzijeme tabulku, ve které jiz ale uvadime i procentni

miru hodnoticich respondenti. Z dat vyplyva, Ze mistni galerie Opavané témér neznaiji.

Tabulka €. 7 — Hodnoceni fungovani galerii

. Galerie Art Galerie . Galerie
Galerie ] L. um .
Gottfrei u Gallery Bretislava . . Obecniho
Cella o umeéni
Jakoba Kupa Tvartizka domu
pocet odpovédi
o 17,7%  17,8%  30,3%  12,2% 11,8% 36,8% 35,3%
V 7
vyborné 389% 42,2%  40,4%  29,7% 29,2% 36,1% 40,1%
chvalitebné 35,2% 32,1% 47,3% 45,9% 36,1% 45,4% 37,3%
dobie 222%  21,1%  9,1% 13,5% 20,8% 13,7% 16,6%
dostatecné 3,7% 4,6% 2,7% 9,5% 12,5% 2,6% 5,5%
nedostatecné 0,0% 0,0% 0,5% 1,4% 1,4% 2,2% 0,5%

V nasledujicim grafu uvadime porovnani primérnych hodnoceni galerii.
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Graf €. 22 — Primérna hodnoceni galerii
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Jedna respondentka, kterd nezna zadnou z vySe uvedenych galerii, uvedla, Ze ,je tfeba iniciovat
obcany k pronikdni a obezndmeni s ostatnimi druhy kultury neZ je kino”.

A jak dobre funguji podle respondent(i opavské kluby?

Tabulka ¢. 8 — Hodnoceni fungovani klubt

EvZen (Jazz

Café Evien

Music Music Club Depo Café Club,
Klub Art (ul.
Club 13 ClubJam Opava ul. .
Lepaiova)
Beethovena)

vyborné 35,9% 26,1% 21,3% 13,3% 52,4% 47,5%
chvalitebné 39,7% 30,3% 31,6% 29,9% 32,7% 31,2%
dobrie 17,2% 27,0% 20,0% 25,5% 9,1% 14,8%
dostatecné 5,5% 8,5% 11,1% 10,9% 4,7% 4,2%
nedostatecné 1,7% 8,1% 16,0% 20,4% 1,1% 2,3%
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V nasledujicim grafu uvadime porovnani primérnych hodnoceni klubu.

Graf ¢. 23 — Primérna hodnoceni klubt
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Zde jsou komentére respondentu:

e Klub Art: zndmkou pét hodnotili ti respondenti, ktefi ,vyzndvaji metalovou hudbu“, a ART
~je zaméren spise specificky, intelektudlnéji“. Zminéni respondenti jej hodnotili spiSe
s despektem.

e Music Club Jam: ,Kouri se tam ... za barem, je odporny”, proto hojné negativni hodnoceni
ze strany respondent(. Dale: ,Music Bar Jam je doslova dira.”

e Evien:je chvalen, ,libilo by se mivice jazzovych akci neZ jen akce v klubu EvZen.”

e _Kluby jsou drahé — a to ne jen vstupné, ale i piti a ostatni (vstupné je ta nejmensi
polozka).”

e Hodné se jezdi také do klubd v Kravafich, Kobeficich, Stépankovicich, pfipadné do Krnova
(Kofola Music Club).

e Na diskotéky pry Opavané hodné jezdi i do Polska, je tam udajné cisto a dobra
organizace akci. , Lepsi urovern neZ jakykoliv klub v Opavé”.
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VIII. HODNOCENI KULTURNICH AKCi

Hodnoceni kulturnich akci v Opavé (opét plati, Ze pokud danou instituci respondenti neznali Ci

s ni nemaji zkusenost, nehodnotili ji):

Tabulka ¢. 9 — Hodnoceni kulturnich akci (a)

. . . Abonentni
. Festival Mezinarodni
. Festival i koncerty pro
Festival . Pohyb - varhanni . i
. Bezrucova - milovniky
Dalsi brehy Zvuk - soutéz Petra o,
Opava krasné
Prostor Ebena
hudby
pocet odpovédi v
o 29,0% 43,6% 17,5% 18,5% 17,2%
(1]
vyborné 43,5% 43,1% 29,7% 33,3% 42,6%
chvalitebné 29,9% 40,8% 43,5% 36,0% 33,0%
dobre 24,4% 13,9% 18,5% 21,9% 16,0%
dostatecné 1,1% 1,5% 8,3% 7,0% 7,5%
nedostatecné 1,1% 0,7% 0,0% 1,8% 0,9%
Tabulka ¢. 10 — Hodnoceni kulturnich akci (b)
Koncerty Koncerty
Svatovaclavského festivalu  Vanoc¢ni Velikonocni  Festival
hudebniho Janackiv  jarmark trhy Na cesté
festivalu Maj
pocet odpovédi v % 18,3% 22,9% 85,6% 80,7% 19,0%
vyborné 39,9% 39,7% 31,4% 36,2% 50,4%
chvalitebné 38,9% 36,2% 33,0% 32,9% 27,4%
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dobie 16,8% 18,4% 24,4% 21,3% 17,9%
dostatecné 3,5% 5,7% 7,8% 6,6% 4,3%

nedostatecné 0,9% 0,0% 3,4% 3,0% 0,0%

Tabulka ¢. 11 — Hodnoceni kulturnich akci (c)

i Mezinarodni Dny uméni  Opavské
Opavsky

.. festival nevidomych  kulturni Den déti
Majales , o .
duchovni hudby na Moravé léto
pocet odpovédi v % 46,83% 15,1% 11,8% 56,2% 52,2%
vyborné 49,8% 22,6% 45,2% 41,5% 50,9%
chvalitebné 34,6% 37,6% 30,1% 41,8% 34,2%
dobre 12,5% 24,7% 19,2% 13,8% 13,7%
dostatecné 2,4% 12,9% 4,1% 2,3% 1,2%
nedostatecné 0,7% 2,2% 1,4% 0,6% 0,0%

Tabulka ¢. 12 — Hodnoceni kulturnich akci (d)

Literarni a

Country Filmové Slezska i i .
) ) L. vytvarna soutéz o
festivaly festivaly muzejni noc L.
cenu primatora
pocet odpovedl vV 7 ,170 , 170 ,070 ,27/0
cet odpovédi v % 21,1% 39,7% 38,6% 16,5%
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vyborné 33,8% 37,1% 49,2%
chvalitebné 33,8% 41,2% 35,3%
dobre 22,3% 13,9% 11,3%
dostatecné 6,9% 5,3% 3,4%
nedostatecné 3,1% 2,4% 0,8%

24,5%

23,5%

21,6%

18,6%

11,8%

Z opovédi vyplynulo, Ze respondenti maji velmi malé povédomi o akcich, jako jsou Dny uméni
nevidomych na Moravé (znalo a hodnotilo pouze 11,8% respondentl), Mezindrodni festival
duchovni hudby (15,1%) nebo Literarni a vytvarna soutéZ o cenu primatora (16,5%). Naopak
velkd ¢ast respondentl vnima akce jako je Vanocni jarmark (85,6%), Velikonocni trhy (80,7%),
pripadné Opavské kulturni léto (56,2%), Den déti (52,2%) ¢i Opavsky Majales (46,8%).

V nasledujicim grafu uvadime porovnani primérnych hodnoceni kulturnich akci.

Graf ¢. 24 — Prdmérnd hodnoceni kulturnich akci
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A jakymi komentati respondenti sva hodnoceni doplfiovali?

e Vanocni trhy: ,Byly letos bidné, chybéla néjaka celebrita.” ,,Ubylo stankd, slaby kulturni
program.” ,Vadi mi, Ze zboZi tam ve stdncich nabizené neni vibec typicky vdnocni.”
,Nelibi se mi, Ze je tam moderna, a program zacind pozdé - aZ kolem osmndcté,
devatendcté hodiny vecer.” ,Zajimavéjsi osobnosti na velikono¢nich a vdnocnich
jarmarcich - a ne stdle opakovat koncerty.” , Jsou moc komercni, mdlo ukdzek femesel.”
LJsou smutné, alespori by mohli hrat vanoéni koledy, pisnicky z reproduktoru.”

e Velikono¢ni jarmark: ,Lépe vybirat prodejce pro vdnocni a velikonoéni trhy (ponoZky
a spodni prddlo si dokdZzu koupit v kamennych obchodech), ddt vétsi prostor lidovym
rfemeslim, charitdm apod.”

e Opavské kulturni léto: ,KdyZ byvd bokem (na Ptacim vrchu), je tam mdlo lidi, letos
probéhlo na Dolnim ndmésti, bylo to lepsi, pfislo i vice lidi.”

e Festival Bezrucova Opava: , Chtélo by to vice doprovodnych koncerti.”

Respondenti méli také moznost uvést, ktery druh kultury podle nich ve mésté nejvice chybi.
Odpovédi byly oteviené; jelikoz se vSak ¢asto opakovaly, analogicky jsme je zpracovali a vytvorili
prehlednéjsi graf. Z néj vyplyva, Ze nejvice lidé postradaji koncerty popularni hudby se zndmymi
interprety (18,8%). K ,,jinym*“ chybé&jicim druhtm kultury patfi napfiklad vzdélavaci akce — kluby,
cestopisné prednasky, tematické vystavy, centrum volného ¢asu pro mladé, pansky klub (ale ne
ve stylu strip baru), zabava pro vékovou skupinu kolem 25 a vice let, mddni prehlidky, akce
i pres tyden, kultura zamérend na mensiny a specifické kulturni akce, zabavné akce vesnického
typu, lidova zabava — napf. Bendtské noci, aj. Casto vak lidé také verbalizovali nedostatek
sportovniho vyziti, sportovnich akci, které se kultury netykaji (10,9%). Konkrétné uvadéli:
extraligovy hokej, prvoligovy fotbal, stolni tenis a fotbal, vice podpory pro masové sporty, vice
podpory a propagace sportu, predvadéci akce in-line a skateboardu, sportovni akce. Nasleduji
chybéjici akce pro malé déti a pro rodiny s détmi (9,4%). Do jedné polozky jsme déle shrnuli
absenci punku, metalové hudby, rocku, technoparty a hip-hopu (8,7%). Kulturu pro starsi
generaci postradd 8% respondenti. RUzné venkovni festivaly chybi 5,1% respondent(
(konkrétné: festivaly filmové a letni hudebni, ,néco jako Colours of Ostrava®), dale literarni
kavarny, ctenarské kluby, literdrni krouzky a autorska cteni (4,3%), venkovni akce (4,3%),
muzikaly (3,2%), letni kino a divadlo (3%). Akce spojené s historii, s kfestanskou tématikou,
koncerty vazné hudby, popova hudba, street art a plesy chybi nepatrnému poctu respondent(
(po 1,4%). A minimdlné dotdzani postradaji alternativni kulturu, oldies a folk (po 0,7%).
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Graf €. 25 — Chybéjici druh kultury v Opavé
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IX. DOPORUCENI RESPONDENTU

Na zavér jsme respondentim vidy poloZili otazku, zda mohou dat néjakd doporuceni tvircim
kulturni koncepce mésta, co by se mélo v oblasti kultury v Opavé zlepsit.

Negativné se lidé vyjadrovali napf. ke klesajici urovni kultury — lidé prestavaji chodit do divadla,
protoZze se tam hraje moderna, a ta je neldkd. V mezinarodnim porovnani Opava nenabizi
dostatecné kulturni vyZiti. Jeden respondent uvedl, Ze o Opavé z historického hlediska a
o pamatkdach nic nevi a mrzi ho to. DalSimu se nelibi architektonické feSeni centra Breda &
Weinstein. Moznosti je pry dost, jen by si méli na mésté ddvat pozor na to, aby se akce
nezhorSovaly, ,jak tomu bohuZel je”.

Doporuceni sméruji k vétsi propagaci galerii, atraktivnéjSim vystavam. V rdmci tohoto vyzkumu
jsou uvedeny akce, které respondent viibec neznd; uvital by tedy lepsi informovanost. Mlada
respondentka (16 let) by rada jezdila na zdjezdy po pamatkach, mysli si, Ze by mésto mohlo néco
organizovat, napf. do Osvétimi aj. Dalsi si mysli, Ze souc¢asna kultura je zaméfena pouze na
soucasnost, nikoliv na minulost. Vyziti tady je, ale ne pro mensiny. Chtélo by to akce smérované
v rdmci zde Zijicich mensin nebo akce s tématikou jinych stat(l. Vitdno je poznani a pftiblizeni
kultur ostatnich zemi a informace o akcich, napf. aplikace v telefonu s aktualizacemi, stavajici je
malo podrobnd, nelze filtrovat (dny, akce, misto) a davat upominky v kalendari. Nékomu by se
libila vystava vyznamného vytvarného umeélce. Kultura je na dobré drovni, ale chybi vyZiti pro

déti. Bylo by dobré napfiklad vice podpofit vznik péveckych, taneénich détskych skupin.

Pozadavky se tykaji toho, aby kulturni akce probihaly i v jinych ¢astech Opavy, ne jen v centru.
Vice by mély byt podporeny kulturni akce v pfilehlych mistech, jinak lidé budou stat "mimo"
kulturu, kdyZz musi dojizdét. Bylo by vhodné poradat vice akci, které naldkaji i obcany
ze vzdalenéjSich obci. Kdyz uz mésto nabizi kulturu, at nabidne i vice pfrileZitosti k vydélku, aby
lidé na kulturu chodili (respondent je student). Vitany by byly néjaké extra kluby pro seniory —
vse se zda byt pro mladé. Kultura aZz tak nechybi, spiSe napf. matefska centra pro matky
s malymi détmi.

Pozitivni hodnoceni — spokojenost je s nabidkou kulturnich akci, kazdy ma moznost vybrat si,
co se mu libi. V Opavé je kvalitni kultura, hlavné pro mladé. V Opavé je dobré vyiiti a
respondent nevi o oblasti, kde by mohl néco doporucit. Opava je skvélé kulturni mésto. Je tu
dokonce vic akci neZ v Ostravé. Spousta respondentl si nemysli, Ze néco chybi. Z hlediska
kultury je zastoupeno ve mésté vse. Skvélé jsou akce na namésti (zadarmo), mélo by byt vic
takovych. Je ,super, Ze mésto Zije”.
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Dalsi nazory na kulturu:

V oblasti kultury dochazi k deformaci divadla i hudby. Tvirci kulturni koncepce mésta
Opavy délaji maximum, ale vSe ovliviiuje stdvajici cilova skupina, jsou zde ekonomické
limity. UZ se nejednad o Cistou kulturu, ale naplfiovani poptavky, ktera je zmodernizovana.
Z Obecniho domu se stava sterilni prostfedi, nastaveno cilené. Co se tyka filmovych
festivall, nékteré filmy se zacinaji opakovat, ale jinak je skvély festival Jeden svét, nebo
Projekt 100.

Co se tyka informovanosti o kulturnich akcich, chtélo by to vice letak(i ve mésté, hodné
lidi, hlavné starsich, nevlastni internet, kde by si informace nasli. Je dulezité, aby kazdy
mél pristup ke kulture. Je tady hodné akci, ale lidi nemaji ponéti, o ¢em jsou. Je potreba
vétsi propagace akci —to se mnohokrat opakovalo!

HLASKA - informuje jen o akcich v Opavé, ne v okoli. O rGiznych akcich se lidé dozvidaji aZ
zpétné, kdyz jiz probéhly, ,, ja bych je i rad navstivil, kdybych o nich védél dopredu.”
Kritika se tyka Spatné architektury v centru mésta (vétSina povalecné zastavby - Horni,
Dolni nameésti, ulice Mezi trhy, ,,proc se dosud nerealizovala "humanizace fasad"?
Podpofit akce pro nevidomé a pro télesné postizené s cilem sblizit jejich Zivot
s neindisponovanymi obcany.

Poradat silvestrovsky ohnostroj.

Meély by byt vice sponzorovany a financné podporovany hudebni soubory v Opavé.

Néco organizovat pro starsi lidi, aby nebyli sami — zajezdy, akce podobné dnlim senior(.
Co poradat kazdoro¢né Opavsky karneval ve stylu Rio de Janeira (ohniva show, ohriostroj
atd.) a Benatek?

,Velmi se mi libi zavedeni farmdrskych trhd, co takhle tfeba na Hornim ndmésti porddat
Ffemesiné trhy, ukdzky kovdrského uméni, drdtenici, rezbdri, tradicni textilni techniky
a vyrobky, loutkdfri (tfeba i hrané pohddky na ndmésti), prezentace umélecko-primyslové
Skoly v Opave?”

Poradani opavské promenady v prostoru Ptaciho vrchu s tradiénim prodejem lazeriskych
oplatkd, doprovazena fotografickou, historickou vystavkou zacatkt o firmé Fidor (dobové
kostymy vitany).

V Opavé je nedostatek pamatek ve mésté. "Sluneéni soustava" je nevkusnd, nejprve
respondentka myslela, Ze jde o bombu a vzpominku na 2. sv. valku. ,Co takhle kasna?
Nebo mésto ve zmensené podobé?”

Zapojit samotné obcany do volby kultury, co tady chtéji, koho pozvat, at konkrétné
navrhnou napf. v rdmci webu.

Opava ma krasnou sportovni halu, ale neporadaji se v ni zadné exhibi¢ni utkani,
mistrovstvi, kulturni akce.
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SHRNUTI HLAVNICH ZJISTENI

Vnimani kultury ve mésté k naSemu prekvapeni zdsadné neovliviiuji sociodemografické
charakteristiky obyvatel mésta. Na vysledky nema vliv pohlavi respondentd, ani misto
jejich bydlisté. Vzdélani a délka pobytu v Opavé postoje ke kultufe ovliviuji jen nepatrné.
Ztetelny je pouze vliv véku a pFislusnosti k dané vékové skupiné.

Vnimani kultury do velké miry ovliviiuje mira angaZovanosti ob¢ant v oblasti kultury
a také frekvence navstévnosti kulturnich akci. Pokud seCteme respondenty, ktefi se hlasi
ke kultufe a jsou bud angaZujicimi se, pfiznivci a pravidelnymi ¢i méné pravidelnymi
navstévniky, jednd se témér o tfi pétiny dotazanych (58,6%). Oproti nim stoji lidé, ktefi
jsou spisSe prilezitostnymi a ndhodnymi navstévniky kulturnich akci nebo se o kulturu
nezajimaji — téch je vice nez dvé pétiny (41,4%). Respondenti se z hlediska frekvence
navstévovani kulturnich akci déli do dvou skupin. Kulturni akce navstévuji vice nez tfi
pétiny osob ze vSech dotazanych (62,4%). Zbyvajici vice nez tretina vykazuje malou
¢i Zadnou navstévnost (37,6%).

Ucast na kulturnich akcich ma vyrazny socidlni aspekt. Lidé kulturni akce navstévuji se
svymi blizkymi, napomahaji tak udrzovat socidlni soudrznost a bézné mezilidské vztahy.
To je pomérné zdsadni argument, pro¢ oblast kultury podporovat.

Obyvatelé mésta se nejvice zajimaji o oblast hudebniho uméni (63,5%) a filmového
uméni (62,6%).

Z hodnotovych orientaci vyplyva, Ze obyvatelé mésta nadpriimérné vyzdvihuji duleZitost
pratel a znamych, rodiny a volného casu. Kulturni zpUsob Zivota, ktery podporuje
sociabilitu a kvalitni a smysluplné traveni volného ¢asu, mize byt vhodnou moznosti pro
vedeni dobrého Zivota obecné.

Obcané vnimaji potiebu zlepSeni v oblastech zdravotnictvi (37,3%), Zivotniho prostredi
(33,2%) a socialnich véci (29,3%). Kultura je z hlediska ,naléhavosti“ mezi nejméné
doporucovanymi oblastmi k FfesSeni (14,4%), umistila se na osmé pozici z jedendcti.
Naléhavost ale vnimaji studenti a obecné lidé patfici do vékovych kategorii 15 — 39 let.
Podpora kultury tedy patfi spiSe k tématu, které nastoluji mladsi lidé.

V olich prevainé vétsiny dotazanych hraje Opava roli regiondlniho kulturniho centra
(89,2%).
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Celkem jsou s nabidkou kulturniho vyZiti spokojeny vice nez Ctyfi pétiny dotazanych
(82,5%).

Soucasny stav kultury ve mésté kladné hodnoti vice nez tfi Ctvrtiny respondent(i (75,5%).
Celkové jsou s kulturni nabidkou spokojeny témér tfi Ctvrtiny dotdzanych (72,4%).
V tomto a v dalSich hodnocenich Ize citit napéti mezi dvéma skupinami angazovanych lidi
v oblasti kultury, ktefi se neshodnou na hodnoceni sou¢asného stavu.

Podle vétSiny dotazanych se kvalita kultury ve mésté v ¢ase vice ¢i méné zlepsila nebo
alespon zlstala na stejné urovni.

Rezervy v oblasti informovanosti o tom, co se v oblasti kultury odehrava, nalézame u vice
nez ¢tvrtiny obc¢ant (26,6%).

Rozhodovani o své ucasti na kulturni akci do zna¢né miry podminuji autor ¢i konkrétni
pfedstaveni, ale také cena. Témér polovinu respondentli omezuje v navstévnosti
nedostatek volného ¢asu (47,8%), v mensi mife pak nedostatek penéz na kulturu
(27,9%). Méné nez Ctvrtinu dotdzanych odrazuje predrazené vstupné (23%) nebo brani
rodinné povinnosti (20,9%). Primérny mési¢ni vydaj respondenta na kulturu ¢ini 390 K¢
za mésic. Cenové nepfijatelna jsou predevsim kina.

Respondenti mezi kulturnimi zafizenimi preferuji kina (52,7%) a divadla (47,6%). Pfiblizné
tretina dotazanych povaZuje za zajimavé také tanecni zabavy a plesy (37%), koncerty
popularni hudby (34,4%), muzea (32,7%), hudebni kluby (30,8%) a knihovny (30%).

Opavané z nabidky kulturnich zafizeni nejlépe hodnoti Slezské zemské muzeum, Slezské
divadlo Opava, ZUS Viéclava Kaélika (hud. a dramaticky obor), CineStar Opava, Knihovnu
Petra Bezrude, ZUS Opava (vytvarny obor), Stfedisko volného ¢&asu, Loutkové divadlo
a Slezskou univerzitu v Opavé.

Hodnoceni galerii je ponékud oSemetné, z dat vyplyva, Ze je lidé témér neznaji. Znalost
opavskych klubl je mnohem lepsi, v hodnoceni se nejlépe umistily kluby Evien a Café
EvZen.

V hodnoceni kulturnich akci se nejlépe umistil Den déti, Opavsky Majales, Slezska
muzejni noc, Festival Bezruova Opava, Festival Na cesté, Opavské kulturni |éto a dalsi.
Lidé nejvice postradaji koncerty populdrni hudby se znamymi interprety a kulturné-
vzdélavaci akce.
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